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I ﬁ Lad os kalde det hvad det er
Ordet "Effektmaling” er blevet en trendy starrelse. Alle vil gerne vide mere om effekten
af deres indsatser, i bestraebelserne pa at forvalte nogle givne resurser godt nok.

Den Europaeiske Union ved Den Europaeiske Fond
for Udvikling af Landdistrikter og Ministeriet
for Fadevarer, Landbrug og Fiskeri har deltaget
i finansieringen af projektet.

Bag ordet "Effektmaling” gemmer der sig egentlig bare spgrgsmal som: Hvad virker?
Hvorfor virker det? Hvordan virker det? og Hvornar virker det? Det handler altsa om at

= @ vurdere, hvor gavnlig en bestemt indsats er for den malgruppe, som indsatsen er ret-
E l % ' @ = tet mod.

Metoden afheaenger af typen af indsats

En made at undersgge om "det virker” er, at sammenligne effekten i en gruppe, der
modtager indsatsen (indsatsgruppen), med effekten i en gruppe, der ikke modtager
indsatsen (kontrolgruppen). Men denne metode kraever, at de to grupper er ens, ellers
risikerer man, at selve forskellen pa grupperne — og ikke indsatsen i sig selv — er ar-
sag til forskellen i resultatet.

Nar indsatsen = udbrede kendskab til eksistensen og anvendelsen af et materiale, og
malgruppen = forskellige typer af radgivere, som man gnsker, skal gare brug af mate-

_ @ggé k@ﬂd@ﬁ 59 Eﬁa@k&méﬂﬁngw rialet — hvordan finder man sé ud af, om indsatsen er lykkedes?

Anvendelse af en kvalitativ metode

Ved kvalitative metoder forstas generelt, at data indsamles og fortolkes pd mader, der
tillader, at resultaterne preesenteres i en ikke-talmeessig form. Kvalitative metoder er
iseer velegnede, nar det handler om forstéelse af personers holdninger og handlinger.

Du far svar pa fglgende:

En spgrgeskemaundersggelse er derfor anvendt til at undersgge, om de aktiviteter,
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" Hvilket materiale males effekten pa der er gennemfert for at implementere materialet, har virket.

= Husker malgruppen spontant materialet?

= Husker malgruppen hvem, der er afsender?

= Har malgruppen lagt meaerke til vores budskab?
= Hvordan opfatter malgruppen vores budskab?
» Anvender malgruppen materialet?




Repro
Management
- sund fornuft

\ Spergeundersegelsens omfang?

= Spgrgeundersg@gelsen blev gennemfert for at afdaekke, i hvilken grad materialet
"ReproManagement — sund fornuft” er implementeret blandt radgivere, der udfarer
reproduktionsradgivning i malkekvasgsbhesastninger. | alt 370 personer modtog
spergeskemaet, og 135 indsendte besvarelsen = en svarprocent pa 36.

Radgivertype Adspurgte Besvarelser Svarpct.
(antal) (antal)

Kvaegkonsulenter 108 48 44

Dyrlaeger 243 75 3K

Avlsradgivere 19 12 63

\ Har malgruppen lagt maerke til vores budskab?

= Ja-—besvarelserne viser med al tydelighed, at vi er naet ud med budskabet om, at god reproduktion
er en ngdvendighed for meslkeproducenten, og at der ligger et stort gkonomisk potentiale for rigtig
mange bedrifter. Brugerne svarer, at materialet har:
- sat fokus pa og systematik i reproduktionsarbejdet
- @get forstaelsen for reproduktionens betydning for gkonomien
- medfert diskussion og handlingsplaner samt sendret folks adfaerd
- pget det tvaerfaglige samarbejde

\ Hvordan opfatter malgruppen vores budskab?

= Radgiverne har taget det til sig, som inspiration og som et konkret hjselpemiddel til at give et laft til
reproduktionsradgivningen. Brugerne svarer, at materialet har bidraget med et langt bedre overblik og
konkrete input. Desuden at det er let anvendeligt og med en fremragende opbygning.

v Hvilket materiale males effekten pa?

* "ReproManagement — sund fornuft” er et materiale, der understetter reproduktionsradgivningen i
malkekvaegsbesastninger

= Materialets opbygning synligger de mulige samarbejdsflader mellem meelkeproducenter, dyrlesger,
avlsradgivere, insemingrer og kvaegkonsulenter

= Materialet er opdelt i 6 kapitler, som ger det nemt for radgiverne at "plukke” de dele der er relevante i
den enkelte besaetning:

o Kap. 1, Reproduktionsstrategi o Kap. 2, Udpeg indsatsomrader o Kap. 3, Prioritérindsatsomrader
o Kap. 4, Sset mal for indsatsomréde o Kap. 5, Udpeg punkter til handlingsplan o Kap. 6, Handlingsplan

v Anvender malgruppen materialet?

= | alt 69 radgivere har svaret pa, om man har anvendt materialet. Heraf har 83 % svaret ‘Ja’. Yderligere
9 radgivere har planer om at anvende hele/dele af materialet. Besvarelserne viser, atdet er alle 6
kapitler der anvendes, og at radgiverne har anvendt det i:
- under 5 besastninger 59 %
- 5til 10 besastninger 22 %
- over 10 besestninger 19 %

Husker malgruppen spontant materialet?

Ja-i alt 80 % af besvarelserne viser, at malgruppen umiddelbart kender til materialet. Kendskabet er
opstaet via artikler, foredrag, tilstedevaerelsen pa VFL, Kvaegs Kongres/AgroNord/Agromek, plakater

samt via kolleger og meaelkeproducenter. Det er gleedeligt, at knap halvdelen af de, som ikke kender til
materialet, gnsker at fa tilsendt information om det.

Husker malgruppen hvem, der er afsender?
Ja —besvarelserne viser, at stgrstedelen af malgruppen ved, at det er VFL, Kvasg, som star bag

materialet. | alt 68 % har svaret korrekt pa, hvor materialet er tilgaengeligt, og 23 % @nsker at fa
tilsendt et link.

 Virker det?

= Ud af de besastninger, som radgiverne svarer, de har anvendt materialet i, er der opnaet en positiv
effekti 93 % Radgiverne beskriver den positive effekt, som:
- Bedre opstart af kger efter keslvning
- @get insemineringsprocent
- @get draegtighedsprocent
- Feerre omlgbere
- Lavere keslvningsalder
- @get antal kaelvninger pr. arsko
- Reproduktionsarbejdet i besastningerne er systematiseret
- Bedre udpegning af indsatsomrader

v Konklusion

= De aktiviteter, der er gennemfart for at saette materialet "ReproManagement — sund fornuft” i drift, er
lykkedes. Brugerne har hgrt om materialet, ved hvordan de skal fafati det og anvenderdet. | 93 % af
besestningerne, det er anvendt i, har det haft en synlig og gavnlig effekt pa reproduktionsresultaterne.
Besvarelserne viser, at vi skal blive ved med at forteelle om materialet. F.eks. via disse aktiviteter:

o Den gode historie fortaelles via artikler o Undervisning af ansatte pa sterre kvaegbrug o Korte videoklip






